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 【报告说明】

 

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国楼宇对讲系统行业深度调研与投资前景研究报

告》共十三章。首先介绍了楼宇对讲系统行业相关概述、中国楼宇对讲系统产业运行环境等

，接着分析了中国楼宇对讲系统行业的现状，然后介绍了中国楼宇对讲系统行业竞争格局。

随后，报告对中国楼宇对讲系统行业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国楼宇对讲

系统产业发展前景与投资预测。您若想对楼宇对讲系统产业有个系统的了解或者想投资楼宇

对讲系统行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

【报告前言】 

     楼宇对讲系统具有如下几个特点： 

     1、可靠的通讯保障 

     （1）警信息校验：报警信息与楼宇对讲通讯信息共用数据线路与管理中心联网，管理中心

必须对通信信息进行检验，有效地解决复杂线路的通讯冲突（报警信息与楼宇对讲信息），

以避免报警信息出错，错误重发。（2）通讯侦听：报警信息采用主动发送模式，发送前对通

讯线路进行侦听，避免出现数据追尾现象，确保一次通讯成功。（3）报警信息确认：必须建

立中心报警信息确认机制，当管理中心接到报警信息后，立即对报警主机发出确认信号，表

示中心已接收到，而楼宇对讲主机在未收到确认信号时，必须重发。 

     2、完美的通讯协议 

     优良的报警主机必须拥有丰富的通讯协议，并具备如下功能：（1）性化操作：报警系统的

《撤布防》、《紧急报警》等等常规操作应面向各个层次用户，采用按键式操作，有液晶显

示屏且配置喇叭、指示灯提示。而操作主机对操作使用者来说完全是透明的，在必要的时候

可使用遥控器，将日常操作集中在遥控器上。（2）模块化设计：作为基本构件，居民家中的

楼宇对讲是作为基本构件一次到位的，模块化设计可以灵活地适用这种模式。可根据用户的

具体要求安装报警模块。（3）主机撤布防功能：小区住户对楼宇对讲报警器布防或撤防时，

报警器具备将这个状态上报给管理中心于以记录的功能。由于住户使用报警器也可能会产生

纠纷，譬如当某住户因人为原因在他外出时未设防而导致财物损失，可能他会诬告报警系统

失灵，要求索赔。这时管理中心可应用查询功能对该用户的布防、撤防记录进行确认。这类

案例在现实中常常发生，管理中心可对重要的小区业主的主机实施监视控制,甚至可由管理中

心替小区业主或住户主动布防或撤防。（4）自检功能:防盗报警系统在正常使用中常常忽略



了处在工作状态,但如若一旦出现警情,一定确保报警成功,因防盗报警系统属于&ldquo;不怕一

万，就怕万一&rdquo;的产品。在报警器的功能设计上必须具备自我检查功能，并且能将自检

结果定时上报给管理中心，接受监控中心监控，一旦异常应立即维护。 

     国内楼宇对讲生产厂商数量多，但规模相对较小。深圳白兰公司异军突起，目前已发展成

为楼宇对讲系统国内最大规模的生产厂商。楼宇对讲系统的市场集中度愈来愈高，规模过小

的企业将会失去生存空间，无明显优势的厂商将举步维艰。2008-2009年中国楼宇对讲市场价

格和利润平均下降10%。按销售额划分，年销售额超过1亿元的企业约占2%-3%，5000万元-1

亿元的企业占4%，3000万元-5000万元的企业占10%，3000万元以下的企业占83%左右。 
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》， 内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、

正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家 信息中心等渠

道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实

践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企 业、相关投资公司及政府部门准确

把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决

策的重要决策依据之一。本报告是全面 了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具

。

  详细请访问：http://www.bosidata.com/qitafangchan1101/9338271X2E.html

http://www.bosidata.com/qitafangchan1101/9338271X2E.html

